西北师范大学播音与主持艺术专业课程教学大纲

电视节目策划

一、说明

（一）课程性质

   《电视节目策划》课程是广播电视编导专业的学生在本科阶段的专业必修课，它是培养学生在电视、构图、摄影、策划、编排等方面创作艺术的专业课。此课程在广播电视编导专业教学计划中占72个学时。通过本课程的学习，可以使学生全面了解电视节目策划的基本原理，掌握各类电视节目策划的专业知识与技能，培养学生独立进行电视节目策划的专业能力，为学生毕业后从事影视策划工作奠定坚实的基础。《电视节目策划》课程是一门现代电视教育中的主干课程。本课程的综合性极强，教学内容涉及策划概述、电视节目策划原则、电视节目策划流程、电视新闻节目策划、电视文艺节目策划、娱乐益智节目策划、社教类节目策划、服务类节目策划等内容。这门课程是一门实践性与应用性都比较强的课程，通过理论学习培养学生创作、创新的能力，做到活学活用。

（二）教学目的

    电视已经成为当今媒体的领头羊，在新兴的网络媒介的追赶下，电视媒体如何提高自身的竞争力，成为当前电视业内的最重要问题。对技术层面的开发与对电视编导的培养同等重要，而电视编导的创意能力更成为主宰电视产业命运的关键。创意传媒日益成为媒体领域所提倡的新型模式。本课程的开设，旨在培养学生的媒体节目策划和创意能力。

    学习电视节目策划，技能和技巧，为各级广播电台、电视台、影视制作单位、文化宣传部门培养从事各类节目策划、编辑、记者、主持等工作的应用型专门人才。培养学生具有电视节目策划的能力，掌握节目策划的基本理论和实践技能。

    通过对电视节目策划基本原理知识的学习，培养各类电视节目策划的专业技能，提高学生的独立进行电视节目策划的专业及创作创新的素质和对电视节目的审美感受力及演播、鉴赏能力。

（三）教学内容

    策划是电视节目的灵魂，本课程对五大电视节目类型——新闻节目、谈话节目、综艺娱乐节目、电视剧、电视广告——的特征、规律和策划流程等作了详细、切实的解释分析。

（四）教学时数

    72学时

（五）教学方式

    从理论体系上对电视节目策划的性质、任务、共性规律与个性特征做探讨，通过对各类节目中优秀作品的分析，引导学生在观摩各类节目中得到策划的基本认识。通过策划实践训练，指导学生掌握操作技能。

二、本文

第一章  电视策划概要

教学要点：

    了解电视节目策划的界定、意义与方法及其观念。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、电视策划的界定、意义与方法
    2、电视策划的观念：节目—栏目—频道

第二章  电视新闻节目策划

教学要点：

    掌握电视新闻节目的策划要素。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、电视新闻节目的界定和分类
    2、现代电视新闻观念与电视新闻节目策划
    3、电视新闻节目策划要素
    4、电视新闻直播节目策划

第三章  电视谈话节目策划

教学要点：

    掌握电视谈话节目的选题策划。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、电视谈话节目的界定、分类与意义
    2、电视谈话节目选题的策划
    3、电视谈话节目嘉宾与观众的选择与设计
    4、电视谈话节目现场谈话的设计

第四章  电视综艺娱乐节目策划

教学要点：

    掌握电视综艺娱乐节目的设计与策划。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、电视综艺娱乐节目的界定与分类
    2、电视综艺娱乐栏目设计
    3、电视综艺娱乐栏目改版
    4、电视综艺娱乐栏目特别策划
    5、电视综艺晚会策划

第五章  电视剧策划

教学要点：

    掌握电视剧策划的界定与运作机制。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、电视剧策划的界定
    2、电视剧策划的运作机制
    3、电视剧策划之一：剧本策划
    4、电视剧策划之二：市场策划
    5、电视剧策划之三：制作策划
    6、电视剧策划之四：营销策划

第六章  电视广告策划

教学要点：

    掌握电视广告策划的界定与作用、分类与特性、定位、表现方式和创意思维。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、电视广告策划的界定与作用
    2、电视广告的分类与特性
    3、电视广告的定位
    4、电视广告创意思维
    5、电视广告的表现方式
    6、电视广告的发布
    7、隐性电视广告的策划

第七章  电视节目主持人策划

教学要点：

    了解电视节目主持人的选择与打造、培养与提升、营销与推广。

教学时数：

    4学时

教学内容：

    1、关于电视节目主持人策划
    2、电视节目主持人选择与打造
    3、电视节目主持人培养与提升
    4、电视节目主持人营销与推广

三、参考书目

1. 胡智锋，《电视节目策划》，复旦大学出版社，2012年7月。

2. 依斯特曼等著、刘涛等译，《媒介内容策划与运营：战略与实践》，清华大学出版社，2011.3。

本课程使用教具和现代教育技术的指导性意见

     本课程使用PPT辅助教学。
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