西北师范大学播音与主持艺术专业课程教学大纲

媒介文化研究 

1、 说明

（1） 课程性质

本课程为播音与主持艺术专业四年级学生的专业限选课，其他专业的任选课。

（2） 教学目的

本课程目前尚无水平面面俱到，仅以专题的形式，突出媒介文化理论与实践的主要流派。通过本课程，学生可以概观媒介文化的理论主题，初步形成对媒介实践的批判性认知。

（3） 教学内容

媒介文化理论和实践的主要流派。

（四）教学时数
         共36学时。
（五）教学方式

本课程采用课堂讲与课堂讨论相结合的方法。

二、本文
第一讲 传播研究的文化取向

教学要点：

1、了解传播学研究的文化转向；

2、理解媒介文化研究方法和对象。

教学时数：3学时

教学内容：

詹姆斯∙W.凯瑞：《作为文化的传播》，第一章。

蒋晓丽、石磊：《传媒研究的文化转向》，《四川大学学报》2006年第4期。

张慧玲译《英美大众传播研究的“文化”转向——调整还是激变？》

张锦华：《媒介文化，意识形态与女性：理论与实例》，正中书局1994年版，第二章。

第二讲 什么是文化研究

教学要点：

1、了解文化、大众文化、媒介文化的概念；

2、理解文化研究的来龙去脉。

教学时数：3学时

教学内容：

理查德∙约翰生：《究竟什么是文化研究》，

斯图亚特∙霍尔：《文化研究：两种范式》，均载于罗钢、刘象愚主编《文化研究读本》，中国社会科学出版社2000年版。

阿雷恩∙鲍尔德温等著：《文化研究导论》（修订版）高等教育出版社2004年版，第一章。

萧俊明：《文化转向的由来：关于当代西方文化概念、文化理论和文化研究的考察》，社会科学文献出版社2004年版，第九、十章。

第三讲 经典传播学理论中的媒介文化研究

教学要点：

1、了解经典传播学理论中的文化观照；

2、理解部分效果研究。

教学时数：3学时

教学内容：

埃弗里特∙M.罗杰斯：《议程设置的研究：现在它在何处，将走向何方?》，

W.J.波特：《教化理论及研究》，

罗伯特∙M.奥格尔斯：《电视暴力与观众对犯罪受害的认识》，

内尔∙马拉穆特：《大众媒介中的攻击性色情刺激物的影响》，以上均载于奥格尔斯等著《大众传播学：影响研究范式》，中国社会科学出版社2000年版。

丹尼斯∙麦奎尔：《大众传播模式论》（第二版），上海译文出版社2008年版，第4章。

第四讲 媒介文化与技术

教学要点：

1、了解媒介文化与传播技术的互动发展过程；

2、理解凯瑞、本雅明、麦克卢汉等人的论述。

教学时数：3学时

教学内容：

詹姆斯∙W.凯瑞：《作为文化的传播》，第八章。

本雅明：《机械复制时代的艺术作品》，中国城市出版社2001年版，第一稿2、3、4章。

张咏华：《媒介分析：传播技术神话的解读》，复旦大学出版社2002年版，第1—5章中有关麦克卢汉的部分。

贝尔纳∙米耶热：《传播思想》，江苏人民出版社2008年版，54—60页。

贾明：《现代性语境中的大众文化》，上海人民出版社2007年版，第五章。

格雷姆∙伯顿：《媒体与社会：批判的视角》，清华大学出版社2007年版，第8章。

尼古拉斯∙加汉姆：《解放∙传媒∙现代性》，新华出版社2005年版，第3章。

第五讲 媒介文化与新闻

教学要点：

1、了解新闻文化；

2、理解新闻生产过程中的文化影响。

教学时数：3学时

教学内容：

斯图亚特∙艾伦：《新闻文化》，第三、八章。

丹尼斯∙麦奎尔：《大众传播模式论》（第二版），上海译文出版社2008年版，第6章。

盖耶·塔奇曼：《新闻网》，载于奥利弗∙博伊德-巴雷特《媒介研究的进路：经典文献读本》，新华出版社2004年版。

库兰主编：《大众媒介与社会》，华夏出版社2006年版，第10章《美国新闻媒介中的商业主义与专业主义》。

格雷姆·伯顿：《媒体与社会：批判的视角》，清华大学出版社2007年版，第11章。

第六讲 媒介文化与意识形态

教学要点：

1、了解意识形态、霸权等概念；

2、理解意识形态研究的方法和实践。

教学时数：3学时

教学内容：

汤林森：《文化帝国主义》，上海人民出版社1999年版，第二章。

黄旦：《传者图像：新闻专业主义的建构与消解》，复旦大学出版社2005年版，第九章。

莱恩∙昂：《〈达拉斯〉与大众文化意识形态》，载于罗钢、刘象愚主编《文化研究读本》，中国社会科学出版社2000年版。

斯图亚特∙霍尔：《“意识形态”的再发现：媒介研究中被压抑者的回归》，载于奥利弗∙博伊德-巴雷特《媒介研究的进路：经典文献读本》，新华出版社2004年版。

阿多诺、霍克海默：《文化工业：欺骗大众的启蒙》，载于奥利弗∙博伊德-巴雷特《媒介研究的进路：经典文献读本》，新华出版社2004年版。

第七讲 媒介文化与受众

教学要点：

1、了解受众研究的过程；

2、理解受众研究与文化研究的交叉融合。

教学时数：3学时

教学内容：

丹尼斯∙麦奎尔：《大众传播模式论》（第二版），上海译文出版社2008年版，第5章。

斯图亚特∙霍尔：《编码，解码》，载于罗钢、刘象愚主编《文化研究读本》，中国社会科学出版社2000年版。

克劳斯∙布鲁恩∙詹森：《受众研究的五种传统》，载于奥利弗∙博伊德-巴雷特《媒介研究的进路：经典文献读本》，新华出版社2004年版。

莫利：《电视、受众与文化研究》，新华出版社2005年版，第二章。

第八讲 媒介文化与娱乐

教学要点：

1、了解娱乐的基本内涵；

2、理解媒介文化与娱乐之间的水乳关系。

教学时数：3学时

教学内容：

库兰主编：《大众媒介与社会》，华夏出版社2006年版，第9章《娱乐》。

波兹曼：《娱乐至死》，广西师范大学出版社2004年版，第六章。

米克∙鲍斯：《只有当我开怀大笑时》，载于古德温编著《电视的真相：电视文化批评入门》，中央编译出版社2000年版。

尼尔∙加布勒：《娱乐共和国：娱乐如何征服现实》，载于包亚明主编《后大都市与文化研究》，上海教育出版社2005年版。

第九讲 媒介文化与社会

教学要点：

1、了解当代社会的文化变迁；

2、理解当代文化的媒介化特征。

教学时数：3学时

教学内容：

约翰∙汤普森：《意识形态与现代文化》，译林出版社2005年版，第五章。

戴维∙钱尼：《文化转向：当代文化史概览》，江苏人民出版社2004年版，第三章。
丹尼斯∙麦奎尔：《大众传播模式论》（第二版），上海译文出版社2008年版，第8章。

尼古拉斯∙加纳姆：《媒介和公共领域》，载于奥利弗∙博伊德-巴雷特编《媒介研究的进路：经典文献读本》，新华出版社2004年版。

库兰主编：《大众媒介与社会》，华夏出版社2006年版，第1章《重建倾圮之塔：当代传播和阶级问题》。

徐贲：《传媒公众和公共事件参与》，载于陶东风主编《文化研究》第6辑，广西师范大学出版社2006年版。

第十讲 媒介文化与性别

教学要点：

1、了解女性主义、女权主义；

2、理解女权主义媒介研究。

教学时数：3学时

教学内容：

奥利弗∙博伊德-巴雷特：《媒介研究的进路：经典文献读本》，新华出版社2004年版，第八章《女权主义》。

第十一讲 媒介文化与媒介批评

教学要点：

1、了解媒介批评的方法与实践；

2、理解媒介批评的相关理论。

教学时数：3学时

教学内容：

李岩：《媒介批评》，浙江大学出版社2005年版，第二章《意识形态分析与媒介批评》、第六章《大众文化批评理论与实践》。

第十二讲 媒介文化产业

教学要点：

1、了解当代文化产业发展历程；

2、理解媒介文化产业的特殊性。

教学时数：3学时

教学内容：

戴安娜克兰《文化生产：媒体与都市艺术》，译林出版社2001年版，第四章《全国性文化工业中的文化生产》。

三、参考书目

斯图亚特∙艾伦：《新闻文化》，北京大学出版社2008年版。
詹姆斯∙W.凯瑞：《作为文化的传播》，华夏出版社2005年版。
尼克∙斯蒂文森：《认识媒介文化》，商务印书馆 2001版。
罗伯特∙艾伦：《重组话语频道：电视与当代批评理论》，北京大学出版社2008年版。
道格拉斯∙凯尔纳：《媒体文化：介于现代与后现代之间的文化研究、认同性与政治》，商务印书馆2004年版。
约翰∙斯道雷：《文化理论与通俗文化导论》，南京大学出版社 2001版。
丹尼尔∙戴扬、伊莱修∙卡茨：《媒介事件：历史的现场直播》，北京广播学院出版社2000年版。
阿芒∙马特拉：《世界传播与文化霸权》，中央编译出版社2005年版。
陆扬：《文化研究导论》，复旦大学出版社2006年版。
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