西北师范大学播音与主持艺术专业课程教学大纲

《电视文案编创》教学大纲

一、说明： 

（一）课程性质

     本课程属于播音与主持艺术专业学生的专业课，为选修课程，课程理论与实践相结合，具有很强的操作性。

   （二）教学目的

 通过本课程的学习，使学生了解各类电视文案的写作与编创，对一般的电视节目学会用电视语言去加以分析，对各类电视文体的写作与编创方法、技巧都有全面的认识，并能熟练地完成各类电视作品文案的编创，由于此课程会涉及到电视节目策划、新闻、写作等方面的知识，要求学生能够融会贯通，以达到多专业知识综合运用的目的。

（三）教学内容

本课程教学内容有以下几个基本组成部分：绪论——让公众知情、电视媒介与电视写作和电视文案写作。

（1）绪论：本课程的导入知识。通过本章的学习，让学生树立起电视写作应具有的意识，阐述公信与公正，为以后各章节打下基础。

（2）电视媒介与电视写作：本课程的核心知识，通过本章的学习，让学生树立起电视写作应具有的思维，内容包括电视写作的思维特征、电视媒介对写作者的要求等；

（3）各类电视文案编创：本课程的核心知识，包括电视策划文案编创、电视新闻稿写作、电视纪录片写作、电视解说词编创、电视的特别写作与编创等。

（四）教学时数    

共54学时，其中36学时为理论讲授，18学时为实践指导；

   （五）教学方式

强调理论讲授、案例分析，相互讨论及实践作品课堂交流相结合的教学方法；同时加强实践环节的训练教学，强调学生独立进行电视文案创作的能力，紧扣理论技巧进行讲授，指导帮助学生独立完成各类电视作品文案的写作。

二、本文

                 上篇   绪论
第一章  电视文案写作与编创——让公众知情

    教学要点：

通过本章对于电视文案写作的简要介绍，使学生了解到电视文案编创人员应具备的创作意识。

    教学时数：

    2学时理论讲授

教学内容：

第一节 不做为物所困的枪手

    第二节 时代的见证人
第三节 终极追求：公信与公正

第四节 记者的难处

第五节 公正的方法

教学内容要求：（1）了解：电视文案编创的意义与作用 

             （2）理解：电视文案编创人员的创作意识

教学方法：理论讲述为主，辅以案例分析和讨论；

作业与实践要求：论述进行电视文案编创时应具备的意识；
第二章  电视媒介与电视文案编创

教学要点：

讲授电视文案编创的思维特征，在此基础上让学生充分理解电视媒介对文案编创者的要求；

教学时数：

    4学时理论讲授

教学内容：    

第1节 电视文案编创的思维特征

1、 思维媒介的多样性与和谐性

2、 立体思维的综合性

3、 编码方式的可操作性

第2节 电视媒介对文案编创者的要求

1、 喉舌意识

2、 法律意识

3、 熟悉电视的传播特性

4、 了解电视片的构成因素

5、 强化电视意识

6、 把握生活和感受的能力

7、 捕捉时代文化精神和审美心理的能力

8、 开掘能力

9、 情感真诚、表达真诚

10、 想象和联想的能力

11、 将强的运用语言文字的能力

12、 创新能力

13、 抓取细节的能力

14、 观众意识

教学内容要求：（1）了解：电视文案编创的思维特征；

（2）理解：电视媒介对文案编创者的要求；

教学方法：理论讲述为主，辅以案例分析和讨论；

作业与实践要求：结合具体案例作品分析讨论不同电视作品的文案编创者所应具备的能力要求

下篇 各类电视文案编创

第三章  电视策划文案的编创

教学要点：
讲授电视策划的特征、作用和任务以及撰写电视策划文案的思维方式，以具体的电视节目如电视谈话节目、电视纪录片、电视特别节目来探讨电视策划文案编创的方法与技巧；

    教学时数：

    10学时，其中6学时为理论讲授，4学时为实践指导；

教学内容：

第1节 电视策划的特征、作用和任务

1、 电视策划的特征

2、 电视策划的作用

3、 电视策划的任务

第2节 电视策划的思维方式

1、 灵感思维

2、 想象与联想

3、 发展思维

4、 逆向思维

5、 系统思维

第三节 电视栏目策划文案的写作

1、策划文案的内容

2、策划文案的写作要求

第四节 电视谈话节目策划文案的写作

1、 谈话节目的分类

2、 选题与思路

3、 嘉宾的选择

4、 策划文案的内容

5、 策划文案的写作要求

6、 主持提纲的写作及分析

第五节 电视纪录片策划文案（选讲）

第六节 电视特别节目策划文案样本及分析

教学内容要求：（1）理解：电视栏目策划文案的写作内容和写作要求；

             （2）掌握：电视节目策划文案的写作；

教学方法：理论讲授，案例分析、小组作业讨论；

作业和实践：策划一档电视谈话节目，并撰写好策划文案和主持提纲；

第四章  电视新闻稿的写作

    教学要点：

    讲授电视新闻稿的写作要求，通过理论讲授和案例样本分析教授电视消息的写作方法以及电视深度报道和电视评论节目策划文案的编创内容与方法； 

    教学时数：

    12学时，其中8学时为理论讲授，4学时为实践创作；

教学内容：

第一节 电视新闻稿的写作要求

      1、符合立体化传播需要

      2、和画面对应，相辅相成

      3、和其他声音元素配合得当

      4、口语化，力求简明扼要

      5、准确

      6、增加信息量、强化信息质

      7、用语要把握分寸

      8、语法规范、逻辑严密

第二节 消息类电视新闻稿的写作及实验

1、 标题的写作

2、 导语

3、 主体

4、 结尾的写作

5、 恰当运用背景资料

第三节 电视深度报道的写作及实验

1、 深度报道的选题要求

2、 深度报道的主体体现

3、 电视新闻深度报道的策划文案的内容

第四节 评论类电视节目的写作及实验

1、 选题的要求

2、 标题要讲究

3、 突出旗帜意识

4、 就事论理，可视性与哲理性相结合

5、 寓情于理，情理交融

6、 点评要到位，针对性要强

7、 讲究通俗性

   教学内容要求：（1）了解：电视新闻稿的写作要求；

                （2）掌握：各类电视新闻稿写作技巧及电视深度报道和电视评论类节目策划文案的写作内容与方法；

   教学方法：理论教授，文案样本分析讨论；

   作业与实践：（1）就新近发生的事件写一则详细；

              （2）策划电视深度报道或电视评论节目的一期内容，写出策划文案；
第四章  电视纪录片的文案编创

教学要点：

教授纪录片的选题与开掘以及编导阐述的写作内容   

 教学时数：

    4学时，其中4学时理论讲授,4学时实践指导

教学内容：

第一节 电视记录片的选题与开掘

1、选题

       2、开掘

第二节 电视纪录片编导阐述的写作

1、 写作的目的

2、 写作的要求

3、 编导阐述的内容

4、 编导阐述样本分析

   教学内容要求：（1）了解：纪录片的选题与开掘方法；                

（2）掌握：纪录片编导阐述的写作方法；

   教学方法：理论教授，文案样本分析；

   作业与实践：策划一部30分钟左右的纪录片，并写出编导阐述；

第五章  电视片解说词的写作

教学要点：

讲授解说词和画面及其他表现元素间的关联，强调解说词的作用和语言特点，以写实类电视片和写意类电视片为例介绍解说词编创时需注意的方法和技巧；

    教学时数：

    12学时，其中8学时理论讲授,4学时指导实践

教学内容：

第一节 解说词和画面及其他表现元素之间的关联

1、 解说词和画面的关系

2、 解说词和其他声音元素的配合

第二节 解说词的作用

1、 补充画面背景，传达间接信息

2、 挖掘画面内涵，深化主题

3、 连接画面，对画面信息进行整合

4、 抒情

5、 增加情趣

第3节 解说词的语言特点

1、 解说的文字中含有一定量的潜台词

2、 多用指示性代词

3、 数字的形象化处理

4、 简称要慎用

5、 避免用同音不同意的词

6、 精确、精瘦、精致、精神

7、 段落较小

8、 各段落之间相互独立

第4节 解说词的修辞手法

1、 比喻

2、 其他修辞手法

第5节 解说词与细节

1、 细节的作用

2、 如何利用解说词放大细节

第6节 解说词的构思与布局

1、 构思

2、 布局

第7节 写实类电视片解说词的特点

1、 写实类电视片的特点

2、 写实类电视片解说词的特点

第8节 写意类电视片解说词的特点

1、 写意类电视片的特点

2、 写意类电视片解说词的特点

   教学内容要求：（1）了解：解说词的作用和语言特点
（2）掌握：解说词的结构与写作技巧；

   教学方法：理论教授，文案样本分析讨论；

   作业与实践：根据观摩的作品案例分析该电视片解说的结构特点及方法；  
第六章 电视的特别文案写作与编创

教学要点：

讲授电视字幕及电视宣传语的编创要求及写作方法；

    教学时数：

    8学时，其中4学时为理论讲授，2学时为实践创作；

教学内容：

第一节 电视字幕的编创

1、 字幕的作用

2、 字幕的编创要求

3、 运用字幕应注意的几个问题

第二节 电视宣传语的编创

1、 宣传语的作用

2、 宣传语的创作要求

   教学内容要求：（1）熟悉：电视字幕的编创要求及方法；

                （2）掌握：电视宣传语的创作方法；

   教学方法：理论教授，文案样本案例观摩、小组作业课堂交流讨论；

   作业与实践：（1）根据观摩的样本案例分析说明电视字幕及宣传语编创的方法、技巧；

              （2）为一档情感类访谈节目编创宣传语；

三、参考书目

1、姚治兰，《电视写作教程》， 中国传媒大学出版社，2005年版

2、孔德明，《电视文体写作》，北京广播学院出版社，2002年版

       本课程使用教具和现代教育技术的指导性意见

    使用多媒体进行教学演示ppt、案例作品；
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